,lch geh” mal schnell zum Backer!“ meint nie ,zu 'nem Backer*

sondern ,,zu dem Backer“-in die Backerei mit den besten Produkten, ol e))
dem freundlichen Personal und dem besonders gestalteten c C T t E E b .
D)
Ambiente. Und gleiches gilt fur den Supermarkt, den Gemuse- “ g an e m mas r en Chris van Uffelen
handler, die Metzgerei oder das Reformhaus. 28 Architektur und Raumgestaltung | Markthallen
X W _ .o .o
So ist eine durchdachte und individuelle Gestaltung ein durchaus 9 % De.l.JtSChla_nd OPSt un.d Gemiuseladen
bedeutender Faktor der Absatzférderung: ,Hier fiihl ich mich wohl - r= = Osterreich ™ Backereien
hier verbringe ich noch etwas mehr Zeit. Was brauche ich denn U 5 Schweiz Supermarkte
sonst noch?” <z Sudtirol Metzgereien
Nachdem Mitte der 1970er-Jahre immer mehr althergebrachte Luxemburg Reformhz.aluser. )
Tante-Emma-Laden schlielfen mussten, ist dieser Trend inzwischen Lebensmitteleinzelhandler

langst gestoppt. Wo immer mehr Menschen wohnen und das Auto
immer unbeliebter wird, erleben Nahversorger eine Renaissance.

Stadtteilzentren

Lebensmitteleinzelhandler und Stadtteilmarkte dienen aber nicht
allein der Versorgung mit Produkten des alltaglichen Bedarfs. Sie
sind zudem als Orte des zufalligen Treffens und der zwanglosen
Kommunikation fur Nachbarschaften von grolRer Bedeutung. Durch
Cafés und bewusste Gestaltung des sie umgebenden Stadtraums
sind sie auch zur Adresse gezielter Zusammenkunfte geworden.

Mit 45 Nahversorgern aus dem deutschsprachigen Raum wird in
diesem Buch aufgezeigt, wie man heute den alltaglichen Bedarf an
Lebensmittel in einer anregenden Atmosphare und in kundenfreund-
lichen Raumen deckt und wodurch sie zu einem lebenswerten Um-
feld beitragen.

Tante Emmas Erben
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Der Vollversorgermarkt ist zentraler
Baustein des Stadtteilzentrums in
Oldenburg-Kreyenbriick. In einem, durch
gesichtslose Bauten der 1930er-und
1950er-Jahre gepragten Umfeld, zeigt
sich der Supermarkt identitatsstiftend
und auf den Standort abgestimmt. Die
auffallige Grundrissform ist dem bau-
lichen und landschaftlichen Umfeld
geschuldet, das eine konventionelle
Bauweise nur bei Beseitigung bedeut-
samer Bausubstanz zugelassen hétte.
So konnten aber pragende Baum-
gruppen erhalten werden.

Zudem war es Wunsch des Betreibers,
neue Wege bei der Prasentation der
Waren zu gehen. Anstatt lediglich auf
Sachlichkeit, Flexibilitat und Rendite
zu setzen, wurde auf ein orthogonales
System verzichtet und die Wegfiihrung
organisch angelegt, sodass der Kunde
wahrend des Einkaufs die Ware standig
im Blick behélt und der Weg von einer
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LGV Gartnergschaftl

Auftraggeber LGV - Gemise und Obst GmbH
2017

Die Gemusegartner Wiens produzieren
jeden Tag frisches Obst und Gemuse.
Um ihre Marke zu starken und als
Brand zu bewerben, entstand dieses
erste Garntergschaftl im Zentrum
Wiens in Naschmarktnahe. Hier wer-
den téglich frisch gelieferte saisonale
Produkte der Gemiisegartner Wiens
verkauft aber auch spezielle Back-
und Molkereiwaren sowie vielfaltige
Regionalprodukte angeboten.

Der Shop mit knapp 100 Quadrat-
metern Verkaufsflache befindet sich
in einem denkmalgeschiitzten Altbau.
Vom Hauptraum mit Galerie fihrt ein
Treppenabgang in die kiihle ,,Meierei*
im Untergeschoss. Die charakteris-
tische Eisenstiege blieb erhalten

und entspricht der authentischen
Atmosphare eines originalen Wiener
Lebensmittelgeschafts.
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Marenda Brotkultur

Georg Bechter Architektur+Design
Thomas Mennel

2012

Auft ber: Backerei M d H
sfraggeber Bacorl i‘SE‘inleornblrn (A)

Marenda Brotkultur ladt Kunden zum
Verweilen, zu einer Pause inmitten des
Alltags ein. Mébel aus Zementfliesen,
freistehend angeordnet wie auf einem
Markt, prasentieren die Ware der neu-
en Backerei. Wie ein Flaneur streift der
Kunde an den verschiedenen Theken
vorbei und kann sich von der Qualitat
der Produkte tberzeugen.

Die Béckerei Marenda vermittelt zwi-
schen Kaffeehauskultur und dem klassi-
schen Béackerladen. Sowohl Brotkédufern
als auch Kaffeehausbesuchern bietet es
eine offene Raumstruktur, in der sie dem
Béackerpersonal bei ihnrem Handwerk
beobachten kénnen. Die Anordnung
der Préasentier-und Arbeitsflachen ist
lose, frei und suggestiv und weckt ku-
linarische Bedirfnisse. Der Gast wird
zum Entdecker, das Café Marenda zum
Marktplatz und die Produktionsstatte
zum Ort des bewussten Gustierens.
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Das Marenda hat als Raum aus den
1960er-Jahren mit wenigen tragenden
Elementen bereits eine urbane Grund-
struktur. Die groRen Verglasungen mit
niedriger Briistung zur Stralen-und
Terrassenseite unterstiitzen dies. Bei
der Adaptierung des ehemaligen Café
Gessler zum Marenda sind wesentliche
Teile dieser Grundstruktur wieder sicht-
bar gemacht worden. Die Verkaufs- und
Produktionsmdbel integrieren sich in
den Gesamteindruck des Raums. Sie
zeigen den Kunden Wahlméglichkeiten.
Die Mdbel sind daher gezielt im Raum
verteilt, die Funktionen aufgelost. Jedes
Objekt ist mehrfach nutzbar.

Die Fliesen als Material fiir die M&bel
verweisen auf Backertraditionen, wie

sie ab 1900 zum Standard wurden. Ihre
Bestandigkeit und ihr zeitloses Motiv
bilden die Klammer zwischen Backstube,
Verkaufsladen und Kaffeehausern ande-
rer Kulturrdume.

Fotos: Adolf Bereuter / www.adolfbereuter.com




